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Й Долю белорусских товаров в магазинах увеличат до 62%

Уровень самообеспечения 
Беларуси по основным группам 
продовольствия превышает 100%

Такой вывод содержится в исследовании НИЭИ Минэ-
кономики о достижениях социально-экономического 
развития Республики Беларусь за последние 30 лет.

За 1993–2022 гг. Беларусь увеличила производство 
зерна на 20,3%, молока – на 33,7%, мяса – на 5,1%. 
Благодаря проведенной комплексной модернизации 
и  техническому перевооружению организаций АПК 
производительность труда в отрасли увеличилась бо-
лее чем в 19 раз.

Мы достигли наиболее высокого уровня самообе-
спеченности продовольствием в ЕАЭС – 96%. А по от-
дельным группам продуктов он значительно выше: по 
молочной продукции – 266,9%, маслу растительному – 
220%, сахару – 141,0%, мясу – 133,2%, яйцам – 125,6%, 
картофелю – 112,3%.

В глобальном рейтинге продовольственной безо-
пасности за 2022 год наша страна находится на 55-м 
месте из 113 государств мира и характеризуется как 
государство с благоприятными условиями обеспече-
ния продовольствием.

В мировом рейтинге производителей сельскохо-
зяйственной продукции и продовольствия Беларусь 
в  2022 году занимала 6-е место по производству су-
хого обезжиренного молока, 10-е – масла животно-
го, 12-е – картофеля, 15-е – сухого цельного молока,  
16-е – масла рапсового.

За 30 лет численность крестьянских (фермерских) хо-
зяйств выросла в 4,7 раза, а их доля в общем объеме 
производства сельскохозяйственной продукции – поч-
ти в 14 раз.

Источник: Министерство 
экономики Республики Беларусь

В белорусских магазинах увеличат долю 
товаров отечественного производства. Осо-
бое внимание уделят прикассовой зоне. 
Такими планами поделился министр ан-
тимонопольного регу-
лирования и торговли 
Алексей Богданов на 
бизнес-встрече с пред-
ставителями крупных се-
тей и производителями, 
сообщили в программе 
«Беларусь. Новости».

Перед предприятиями поставлена зада-
ча по выпуску импортозамещающих пози-
ций, что позволило бы увеличить продажи 
белорусской продукции. В том числе в при-
кассовой зоне, где доля наших товаров со-
ставляет всего 17–18%. Уже сегодня в стра-
не представлены десятки видов мелко-
штучной продукции – шоколада, печенья 
и мармелада, которая вполне может заме-

стить известные западные бренды. Причем 
ничуть не уступая по качеству при более 
доступных ценах. Ее ассортимент намере-
ны расширять.

Олег Жидков, председатель концерна 
«Белгоспищепром»:

– Острым вопросом на сегодня стоит ос-
воение зоны прикассовой. Поскольку здесь 
товар сам по себе представлен максималь-

но импортным произ-
водителем, в этом году 
мы показываем и  уже 
наработали ряд ассор-
тиментных позиций. Мы 
насчитали 142 SKU, кото-
рые способны заменить 
этот ассортимент.

За 11 месяцев этого года предприятиями 
концерна выпущено свыше 85 тысяч тонн 
кондитерских изделий, из которых около 
55 тысяч поставлено на внутренний рынок. 
И примерно 30 тысяч тонн – это ассорти-
мент импортозамещающего назначения. 
Сегодня мы максимально стремимся за-
местить импортные аналоги и представить 
аналогичную продукцию не хуже по каче-
ству, но доступнее по стоимости.
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